Expunere de motive

Audiovizualul, presa scrisa si online sunt astizi, in orice tara din lume, un
factor de progres dar si un barometru al starii de bunistare si al gradului de
consolidare democratica la nivelul cetatenilor.

In societatea actuald, mass-media Joacd un rol important, devenind o
structurd formatoare §i comunicatoare de modele dar si o oglindi a societitii, o
putere crescanda si indispensabild, cu o influentd semnificativa asupra tuturor
segmentelor societatii.

Prezenta activd a mijloacelor media se simte puternic in viata financiar-
bancard, in dezvoltarea industriei, in evolutia tehnologiei, in viata politica, dar si
in viata cotidiand, fiind o sursa indispensabild de informatie si divertisment. Se
poate spune ¢a in mileniul al treilea, institutiile de presa si-au creat o industrie
proprie, o retea ce oferd servicii diverse si complexe.

De multe ori, mass-media au preluat o parte din rolul social al familiei si al
institutiilor de invatamant in procesul de educare a copiilor. Ele sunt indubitabil
canale centrale de comunicare a valorilor si modelelor socio-culturale citre
publicul larg, voit sau implicit, si au un rol important in informare dar si in
formarea géndirii $i comportamentului indivizilor, cu impact deosebit mai ales
asupra tinerilor.

Din pécate, dupd o perioadd de continud dezvoltare timp de 19 ani, criza a
lovit puternic si media romaneasca. Multe institutii de presi pot intra in faliment
pana in primavara anului 2012. Semnele existd de pe acum: restructurari masive
si intérzieri mari la plata salariilor. Presiunea materiald impinge puternic mass-
media citre un tip de comunicare sumara si de o calitate de multe ori indoielnica
sub multe aspecte. Relatia venituri mass-media — continut mass-media este una
directa.

Cand a aderat la Uniunea Europeand in 2007, tara noastra se afla pe locul
42 din toate tarile monitorizate in ceea ce priveste dezvoltarea presei, potrivit
unui raport intocmit de "Reporteri fird frontiere". In anul 2010, ultimul an
analizat, Roménia a scdzut pana la locul 50. Raportul mentioneazi ci un numar
de peste 6.000 de ziaristi si-au pierdut locurile de munci de cand s-a declansat
criza economica.

in prezent, situatia economicd nu este incurajatoare pentru presa din
Romania!



Pe langd miile de jurnalisti §i angajati din mass-media care au fost
concediati, cel putin 58 de ziare au fost inchise de la inceputul crizei economice
(aceasta este o informatie oferita de statistica oficiala).

Veniturile din publicitate au scazut brusc pe fondul crizei economice, fapt
ce a condus, inevitabil, si la cresterea vulnerabilitatilor, si mai ales la Inmultirea
discutiilor despre calitatea actului jurnalistic aflat acum sub o preisune teribila:
sa vinzi cu orice pret tipdritura sau formatul tv.

Clientii de publicitate au achizitionat din ce in ce mai putin spatiu
publicitar la televiziuni, radiouri si ziare. Astfel, scaderea veniturilor din
publicitate a lovit puternic presa din Romania. Pentru publisheri, veniturile din
publicitate asigurau aparitia publicatiilor §i nu incasarile din vanzarea la chiosc
sau din abonamente si de aceea o solutie pentru presa scrisi a fost trecerea pe
sistem online. Audiovizualul (televiziunea , radioul) triieste in proportie de 98%
din publicitate si doar 2% din venituri ce se pot obtine, acolo unde este posibil,
din vénzarea unor productii de emisiuni audio-video sau filme documentare
proprii.

Cresterea TVA la 24% a lovit crunt structurile media. Criza a generat
o lipsd de cash-flow la toate firmele care nu si-au mai permis si isi faci
publicitate (toate companiile incearca sd scada la maxim cheltuielile). Din cauza
TVA-ului foarte mare, de 24%, se mireste "artificial" suma de bani care este
platitd pentru contracte. Acest lucru se rasfrange negativ asupra posibilelor surse
de finantare a institutiilor media.

in acest moment, institutiile media suferi de 2 ori rigorile dramatice
ale crizei economice din Rominia (in primul rdnd direct, ca orice societate
comerciald si, in al doilea rdnd, ca posibile beneficiare ale unor contracte de
publicitate al caror numar si valoare este in continui scidere).

Presa trebuie sd indeplineascd cu succes tranzitia digitala astfel incat sa
continue sd joace traditionalul rol de ,,gardian al democratiei” dar si de mediu de
comunicare viabil al valorilor civice. In noul mediu digital, gasirea unui
echilibru intre crearea de structuri noi si viabile in sector si pastrarea actului
Jjurnalistic de calitate constituie aspectul cheie al acestui cadru in schimbare.

O presa siracd inseamni de multe ori o presid dependenti de politic
sau o evadare spre tabloidizare, amindoui variantele fiind semnale pentru
un viitor nu foarte fericit. Avem nevoie de o presd viguroasd, independenti
financiar si care si fie sprijinul statului de drept impotriva coruptiei si
imposturii.

Statele membre ale UE au posibilitatea de a aplica o ratd redusia a TVA
(9%) ziarelor si periodicelor prevazute la categoria 6 din anexa III la Directiva
2006/112/CE. De asemenea acest lucru este permis si pentru audiovizual.

Consideram ca se impune ca publicitatea prin presi si beneficieze
incepiand cu anul 2012 de un TVA scizut in valoare de 9%. Revigorarea
acestui sector va asigura, printre altele, si evolutia spre normalitate a democratiei



in Romania, dar va permite crearea a mii de noi locuri pe piata muncii din
Romaénia care este atat de fragila.

Industria IT a beneficiat si ea, l]a momentul potrivit, de facilitati
asemanitoare, fapt care a salvat mii de firme de la faliment si a dus la
angajarea cu contract de muncid a sute de specialisti Mai mult a
transformat piata de IT intr-un lider al economiei roménesti. Acest lucru
trebuie sd se ia in considerare si pentru industria media! Daci pentru o
industrie ca cea de IT e vorba de o alegere de priorititi economice pentru
dezvoltarea tarii, sustinerea industriei de media e o alegere esentiali de
sustinere si dezvoltarea a democratiei participative romanesi.

Miile de someri din zona media care se profileazi ci vor apirea in anul
2012 vor ingrosa semnificativ numirul somerilor, numarul celor asistati sociali,
grevand puternic bugetul asiguririlor sociale de stat.

Propunem acest act normativ cu buni credinta si avand convingerea ci
este un pas obligatoriu spre recunoasterea importantei pastrarii libertatii de
exprimare, singurului castig cert obtinut dupa revolutie.

Am propus acest act normativ dupd ce am avut discutii numeroase cu
structurile sindicale si patronale din domeniu, la nivel local, regional si national.

Am purtat de asemenea discutii si cu Clubul Roméan de Presi.

In ceea ce priveste costul pe plan economico-financiaro-bugetar a acestei
mdsuri, atragem atentia ca actul normativ isi propune si intre in vigoare in
exercitiul bugetar urmator adoptirii sale, iar daca ar trebui indicate totusi surse
de compensare, sugerdm ca acestea ar putea fi asigurate din prevalari
suplimentare din veniturile obtinute de Loteria Nationald sau din impozitarea
suplimentara a jocurilor de noroc.

Daca presa moare, se vor inchide pe orizontald si alte unitati
interdependente de acest sector, asa incét costul ,,scaderii tva de la 24% la 9%
pentru contractele de publicitate prin presd” este compensat, credem noi, intr-o
masurd suficientd de asigurarea traversirii mai usoare a crizei economice si
morale din Roménia de cétre unul din pilonii cei mai importanti ai democratiei:
PRESA.
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